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Ein Meilenstein aus unserem #trafo4-Projekt



Good morning!
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#Social Media
Trends 2022



Boah ey!
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Yes! Wir sind 
Trendsetter – seit 
2019!!!

;)



In Radeberg gibt’s nicht
nur Bier!
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Ausgangspunkt
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Trend 2017
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Was sind
Unternehmens-Influencer?
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Die Idee hinter 

unseren

Corporate Influencern

Wirkung nach innen:
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Die Idee hinter 
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Wirkung nach außen:
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Corporate Influencer

= Kanal, Werkzeug, Instrument

!!! Aber ohne sie / ihn zu instrumentalisieren !!!

Eigenständige Fotos von
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Corporate Influencer

= Kanal, Werkzeug, Instrument

!!! Aber ohne sie / ihn zu instrumentalisieren !!!

Eigenständige Fotos von
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Corporate Influencer

Man darf sie niemals instrumentalisieren !!!
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20 Teilnehmer*innen

2019: 8x2Tage

2020: 4x2Tage

= 24 Tage!!!

Umfang:



Aber wer kann das?
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Ausschreibung
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Influencer-Programm
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Influencer Ausbildung
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Influencer Programm

Agilität lernen
Design Thinking
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Influencer Programm

Medien-
kompetenztraining
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Influencer Programm

Präsentations-
techniken
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Influencer-Programm
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Unsere Corporate 
Influencer*innen
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Influencer Programm

30.6.2021
Projekt-

Abschluss
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Influencer-Programm
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Influencer-Programm
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Influencer-Programm
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Influencer-Programm
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1. Mehr PR-Fotos von Pflege, Medizin, Bildung 

und Arbeit anstatt undendliches Luftvideo?



Influencer Programm

Insights
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Influencer Programm

Insights
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Influencer Programm

Insights
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Influencer Programm

Insights
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Influencer Programm

„Kopie ist die 
höchste Form der 
Anerkennung.“
altes chinesisches 
Sprichwort
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Influencer Programm

Insights
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Sum-Up
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Menschen folgen 
Menschen!



Sum-Up
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Menschen folgen 
Menschen!



Sum Up Corporate Influencer:

- Corporate Influencer Programm genau richtig für 
Unternehmen ohne große HR- und PR-Abteilungen

- es muss nicht 40.000 EUR kosten

- Geschäftsführung muss komplett hinter der Idee 
stehen und freien Spielraum lassen
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Kosten
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Honorarkosten Referenten: 41.079 EUR brutto

:20 = 2.053,95 EUR brutto
pro Corporate Influencer + Freistellung für 24 Tage

Zum Vergleich:

Gesamtbudget #trafo4-Projekt: 774.000 EUR brutto



Folgen Sie uns auf:

#kleinwachau

TEL
FAX
MAIL
WEB

Epilepsiezentrum Kleinwachau
Wachauer Straße 30
01454 Radeberg
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(03528) 431-104
(03528) 431-1030
a.nuck@kleinwachau.de
www.kleinwachau.de

Alexander Nuck 
Leiter Unternehmenskommunikation

Das Projekt „trafo4 – Transformation hoch vier“ wird im Rahmen des 
„Programms rückenwind+“ durch das Bundesministerium für Arbeit und 
Soziales und den Europäischen Sozialfonds gefördert.


