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Agenda

• Referat EF3: Öffentlichkeitsarbeit auf Bundesebene
• Zentrale Kommunikationskanäle ESF Plus (Bund)
• Vorgaben der EU KOM zur Kommunikation
• Unterstützung durch das BMAS
• Corporate Design
• Toolbox ESF-Öffentlichkeitsarbeit
• Anwendungsbeispiele
• Toolbox ESF-Öffentlichkeitsarbeit auf Z-EU-S
• Rückfragen



Presse- und Öffentlichkeitsarbeit für den 
ESF Plus auf Bundesebene 

• Referat EF 3 - Europäischer Sozialfonds - Information, Kommunikation, 
Public Relations im Bundesministerium für Arbeit und Soziales (BMAS)

• zuständig für Öffentlichkeitsarbeit für den ESF Plus auf Bundesebene; betreibt 
die Dach-Kommunikation

• führt eigene öffentlichkeitswirksame Aktivitäten durch, um den ESF Plus in 
Deutschland bekannter zu machen (Umsetzung der Kommunikationsstrategie für 
den ESF Plus)

• unterstützt Programmumsetzer und (fallweise) Projektträger bei der Umsetzung 
ihrer Kommunikationsaktivitäten



ESF-Portal Newsletter

Zentrale Kommunikationskanäle 
des ESF Plus (Bund) 



Der ESF Plus-Newsletter

• Aktuelle und relevante Informationen rund um den ESF Plus sowie 
zu den geförderten Projekten und Programmen

• Einblicke in die Arbeitspraxis der Projekte und Programme

• Die „Gesichter hinter dem ESF Plus“ zeigen: Persönliche Geschichten 
sind oft interessanter als nur Daten und Fakten (emotionale Seite)

• Konkrete Ergebnisse und Erfolge sowie innovative Konzepte greifbar 
machen und verbreiten

• Den ESF Plus bei relevanten Akteuren bekannt machen



FACEBOOK INSTAGRAM

https://www.instagram.com/europaeischer_sozialfonds/

https://www.facebook.com/esf.deutschland

Zentrale Kommunikationskanäle 
des ESF Plus (Bund) 

https://www.instagram.com/europaeischer_sozialfonds/


LinkedIn YouTube

www.youtube.com/@europaeischersozialfonds-esfhttps://de.linkedin.com/company/europ%C3%A4ischersozialfonds

Zentrale Kommunikationskanäle 
des ESF Plus (Bund) 



Vorgaben der EU-Kommission
zur Kommunikation

• Förderung durch die EU bekannter machen

• Transparenz über die Fördermöglichkeiten und die 
Verwendung der Mittel herstellen

• Breite Öffentlichkeit über die Ergebnisse der Förderung 
informieren

• Einhaltung der Publizitätspflichten:
Verwendung von Förderhinweis und Förderlogo



Unterstützung durch das BMAS (1)

• Unterstützung der Programmverantwortlichen und Projektträger bei 
der Einhaltung der Publizitätspflichten

• Erstellung der Toolbox ESF Plus-Öffentlichkeitsarbeit 
(Templates + Leitfaden + Grafikhandbuch)

• Unterstützung der ESF-Projekte des BMAS bei der Handhabung der 
Toolbox und weiteren Fragen

• Durchführung von Seminaren (Presse-, Social Media- und 
Videoseminare)



Unterstützung durch das BMAS (2)

• Erhöhung des Wiedererkennungswertes der ESF Plus-/BMAS-
finanzierten Projektpublikationen. 

• Professionalisierung der Öffentlichkeitsarbeit der ESF-Projekte.

• Gewähr, dass in den Publikationen der Projekte formale Angaben 
korrekt sind (z.B. Anordnung, Farbe und Größe der Logos, 
Förderhinweis, textlicher Hinweis auf das jeweilige Programm).

• Reduktion des Prüf- und Freigabeaufwandes für Publikationen / 
Give-aways; formale Freigaben erfolgen nur in Sonderfällen



Freigaben und Prüfungen

Programm-
verantwortliche

• Formale Freigabe in Ausnahme-
fällen (Sonderformate, Give-aways)

Programm umsetzende Stelle/
DVR KBS

• Bereitstellung  der 
Publizitätsvorgaben auf Z-EU-S

• Prüfung bereits umgesetzter ÖA-
Materialien (im Nachhinein)



Corporate Design (1)
ESF Plus-Förderlogo

• Förderlogo
(BMAS-EU-Kombilogo):

• Förderhinweis:
„Das Projekt ‚XY‘ wird im Rahmen des Programms ‚rückenwind3 für Vielfalt, Wandel 
und Zukunftsfähigkeit in der Sozialwirtschaft‘ durch das Bundesministerium für 
Arbeit und Soziales und die Europäische Union über den Europäischen Sozialfonds 
Plus (ESF Plus) gefördert.“



Corporate Design (2)
Logoübersicht und Platzierung: Toolbox

• Projektlogo (sofern vorhanden) oben links als Absender 

• Trägerlogo oben rechts neben dem Projektlogo

• Programmlogo stets oben rechts in der Größe des Projekt-
/Trägerlogos

• Partnerlogos und ESF Plus-Förderlogo (BMAS-EU-Kombilogo) 
werden bei ein- oder mehrseitigen Publikationen 
medienspezifisch platziert



Corporate Design (3)
Logoübersicht und Platzierung: Toolbox

• Wichtig: Die Vorgaben der Toolbox müssen immer 
berücksichtigt werden

• Das bedeutet: die Positionierung der Logos und des 
Förderhinweises ist fest definiert und darf nicht abgeändert 
werden

• Gestaltungsspielraum: verwendete Schriften und Farben für 
die Inhalte der Publikation



Toolbox Templates

 ESF Plus-Templates:

• Flyer, Broschüren (DIN A4 + DIN A5)

• Plakat, Roll-Up

• Visitenkarte

• Word-Vorlagen

• PowerPoint (Format 16:9)

 Handreichung Toolbox ESF-Öffentlichkeitsarbeit (Erläuterung der Templates) 
+ Grafikhandbuch des ESF Plus des Bundes



Toolbox – Template Flyer



Toolbox – Template Plakat und Roll-up

Plakat (DIN-Format) Roll-up



Toolbox – Template Filmabspann und 
Broschüre

Film-Abspann
Broschüre (DIN-Format)



Anwendungsbeispiele - Flyer

Flyer DIN-lang Flyer DIN-A5



Anwendungsbeispiele – Flyer und Plakat

Flyer DIN-lang
Plakat



Roll-Up

Anwendungsbeispiele – Roll-up

X-Banner



Anwendungsbeispiele - Sonderformat

Seitenscheibenplakat (Verkehrsmittelwerbung); Sonderformat



Vorgaben für Websites

• Kurze Projektbeschreibung (was, wer, wie, warum, mit wessen Unterstützung)

• Programmlogo, Förderhinweis und Förderlogo auf der Website platzieren. 
Bei eigenständigen Projektwebsites und soweit technisch möglich, empfehlen wir, sich 
am Gestaltungsraster der Printmedien zu orientieren

• Verlinkung auf Website des Programms sowie des ESF Plus (Klick auf Logos oder 
Textlinks in Förderhinweis)



Nutzung von Social-Media

• Plattformen / Kanäle: Facebook, Instagram, LinkedIn, Snapchat, TikTok, 
X (vormals Twitter), YouTube

• Auswahl je nach Zielgruppe (Formate, Ansprache)
• Ausreichend Ressourcen vorsehen (Erstellung von Texten, Bildern, Videos, 

Schaltkosten zur Bewerbung von Beiträgen, ggf. Moderation von Kommentaren)



Vorgaben für Social-Media-Kanäle

• Verlinkung auf – gebrandete – Website

• Profil-Informationen (Facebook, LinkedIn) nutzen für Förderhinweis 

• Bei Plattformen mit geringer Zeichenzahl im Infobereich (wie z.B. BIO bei Instagram):
Verlinkung auf die Website des Projekts direkt oder via Linktree (oder ähnliche 
Dienste)



Vorgaben für Social-Media-Beiträge

• Eigener Projektkanal

‒ Im Beitragstext muss nicht auf die Förderung hingewiesen werden

‒ SharePics / Reels müssen nicht mit Logos versehen sein

‒ Aber: sinnvoll, die Förderung prominent sichtbar zu machen, da ein Zeichen für Qualität

• Filme / Reels: Abspann nutzen; bei Serie von SharePics Logos auf dem letzten Bild platzieren 

• Wenn Logos gezeigt werden, Anordnung gemäß Leitfaden beachten

• Kanal des Trägers: Branding der Beiträge erforderlich (mindestens im Text)

• Hashtags (#Begriff) oder Mentions (@Account) nutzen: z. B. #ESFPlus #BMAS 
@BAGFW #esf_rückenwind3 #Personalentwicklung etc. 



Diversitätssensible Gestaltung 

Die Projekte sind verpflichtet, die bereichsübergreifenden Grundsätze
„Gleichstellung der Geschlechter“ und „Antidiskriminierung“ sowie das Ziel 
„ökologische Nachhaltigkeit“ bei der Planung und Umsetzung ihrer 
Öffentlichkeitsarbeit zu berücksichtigen und zur Erreichung dieser Ziele 
beizutragen. 
• Möglichst barrierearme Sprache + Technik + Bilder 
• Frei von Stereotypen und Klischees
• Gendergerecht 



Toolbox ESF Plus-Öffentlichkeitsarbeit 
auf Z-EU-S



Toolbox ESF Plus-Öffentlichkeitsarbeit 
auf Z-EU-S



Toolbox ESF Plus-Öffentlichkeitsarbeit 
auf Z-EU-S



Toolbox ESF Plus-Öffentlichkeitsarbeit 
auf Z-EU-S



Rückfragen?!

• ….

• ….

• ….



VIELEN DANK 
FÜR IHRE AUFMERKSAMKEIT! 

Dr. Rainer Auts
Bundesministerium für Arbeit und Soziales
Abteilung VI - Gruppe Europäische Fonds 
für Beschäftigung, Digitale Transformation
EF 3 – Information - Kommunikation - Public Relations
53107 Bonn

Tel.: +49 (0) 228 99 /527 - 3037
Fax: +49 (0) 228 99 /527 -1209
E-Mail: rainer.auts@bmas.bund.de

mailto:gisela.schubert@bmas.bund.de
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